
2022년 4분기 및 연간 실적

2023년 2월

광주신세계



유의
사항

본 자료에는 ㈜광주신세계의 예측정보가 포함되어 있습니다. 이러한 예측정보는 회사의 실제성과에 영향을 줄 수 있는 알려지지 않은 위험과 불확실성, 그리고

다른 요인들에 의해 변경될 수 있으며, 예측정보에 표현되거나 내포 된 회사 및 성과 예측 정보는 실제 실적과 중대한 차이가 있을 수 있습니다.

회사는 본 자료에 포함된 정보의 정확성과 완벽성에 대해서 암묵적으로든 또는 명시적으로든 보장할 수 없으며, 본 자료에서 진술된 내용은 과거 또는 미래에 대

한 약속이나 진술로 간주될 수 없습니다. 따라서, 본 자료는 투자자들의 투자결과에 대해서 어떠한 법적인 목적으로 사용되어서는 안되며, 회사는 본 자료에서 제

공되는 정보에 의거하여 발생되는 투자결과에 대해 어떠한 책임이나 손해 또는 피해에 대한 보상책임을 지지 않음을 알려드립니다.

본 자료는 작성일 현재 시점의 정보에 기초하여 작성된 것이며, 회사는 향후 변경되는 새로운 정보나 미래의 사건에 대해 공개적으로 현행화 할 책임이 없습니다.

본 자료의 재무정보는 한국채택국제회계기준(K-IFRS)에 따라 작성된 영업실적에 기초하여 작성 되었습니다. 본 자료의 실적은 외부 감사인의 회계감사가 완료

되지 않은 상태에서 투자자 편의를 위하여 작성된 것으로 그 내용 중 일부는 회계감사 결과에 따라 변경 될 수 있음을 유의해 주시기 바랍니다.

또한, 일부 내용이 변경될 경우에는 해당 자료를 수정 및 보완할 책임이 당사에 없다는 점을 알려드립니다.



광주 E-Mart 오픈

1995 주식회사 광주신세계백화점 설립

2002

2006

한국증권거래소 유가증권 상장

2006

㈜광주신세계로 상호 변경

2013 백화점 건물 리스 갱신(~33년 5월)

1999 업계 최초 윤리경영 선포

2015 광주지역 랜드마크 개발 관련 광주시와 MOU체결

2018 마트 사업부문 양도 (이마트)

■ 광주신세계 (037710 KS)

• 광주광역시 독립 법인 백화점

• 자본: 80억

• 주식수: 8,000,000주 (유통주: 37.5%)

• ㈜신세계 소유 지분 62.5%

• 임직원: 167명 (2022 4Q)

• 백화점 운영

• 위치: 광주 버스 터미널 (유스퀘어)

2019 전관 리뉴얼 (신관, 전문식당가, 생활관 OPEN)

2022 주식분할결정 (기존 1주 → 5주)



◼ 총 매출액 1,479억(+5.8%), 영업이익 173억(△24억), 순이익 132억(△22억)

⚫ 월별 총매출 신장률 :  10월 +8.8% → 11월 +1.6% → 12월 +7.2%

⚫ 장르별 신장(관리 기준) : 명품 △8%, 화장품 +21%, 여성 +7%, 남성 +6%, 스포츠/아웃도어 +19%, 골프 +16%

아동 +12%, 식품 +12%, 생활 △10%

(단위 : 억원)

22.4Q 21.4Q 증 감 증감율 20. 4Q 증 감 증감율

총 매 출 액 1,479 1,397 +82 +5.8% 1,214 +265 +21.8%

( 순 매 출 액 ) (494) (496) (△2) (△0.3%) (425) (+69) (+16.2%)

매 출 총 이 익 456 459 △3 △0.6% 387 +69 +17.9%

(%) (30.8) (32.8) (△2.0) (31.9) (△1.1)

판 매 관 리 비 282 261 +21 +8.3% 223 +59 +26.8%

(%) (19.1) (18.7) (+0.3) (18.4) (+0.7)

영 업 이 익 173 198 △25 △12.5% 164 +9 +5.3%

(%) (11.7) (14.1) (△2.4) (13.5) (△1.8)

세 전 이 익 196 223 △27 △12.3% 189 +7 +3.7%

(%) (13.2) (16.0) (△2.8) (15.6) (△2.4)

당 기 순 이 익 132 154 △22 △14.4% 130 +2 +1.4%

(%) (8.9) (11.0) (△2.1) (10.7) (△1.8)

※ 23년 1월 +8.7%



◼ 총 매출액 5,266억(+13.4%), 영업이익 656억(+50억), 순이익 569억(+45억)

⚫ 분기별 총매출 신장률 :  1Q +7.7% → 2Q +24.0% → 3Q +18.2% → 4Q +5.8%

⚫ 장르별 신장(관리기준) : 명품 +3%, 화장품 +20%, 여성 +16%, 남성 +15%, 스포츠/아웃도어 +23%, 골프 +34%,

아동 +16%,  생활 +6%, 식품 +14%

(단위 : 억원)

FY22 FY21 증 감 증감율 FY20 증 감 증감율

총 매 출 액 5,266 4,643 +623 +13.4% 3,994 +1,272 +31.8%

( 순 매 출 액 ) (1,849) (1,700) (+149) (+8.8%) (1,475) (+374) (+25.3%)

매 출 총 이 익 1,694 1,547 +147 +9.5% 1,316 +378 +28.8%

(%) (32.2) (33.3) (△1.1) (32.9) (△0.7)

판 매 관 리 비 1,038 941 +97 +10.3% 833 +205 +24.7%

(%) (19.7) (20.3) (△0.6) (20.8) (△1.1)

영 업 이 익 656 606 +50 +8.2% 483 +173 +35.8%

(%) (12.5) (13.1) (△0.6) (12.1) (+0.4)

세 전 이 익 769 707 +62 +8.6% 583 +186 +31.9%

(%) (14.6) (15.2) (△0.6) (14.6) (-)

당 기 순 이 익 569 524 +45 +8.7% 432 +137 +31.9%

(%) (10.8) (11.3) (△0.5) (10.8) (-)

※ 온라인 신장율: +24%(구성비 5.3%)



(단위: %,  백화점 내 M/S)

1,849

1,475 1,549
1,352

2022 2021 2020 2019 2018

영업이익

2022 2021 2020 2019 2018

당기순이익

656

483
551 501

569
432 477

451

※ 19. 영업 양도 (마트 부문)

1,700

606
524

(단위 : 억원)

2022 2021 2020 2019 2018

매출액

CAGR +8.8%

CAGR +7.0% CAGR +6.0%



(단위 : 억원)

2022 2021 2020 2019 2018

자산

2022 2021 2020 2019 2018

부채

2022 2021 2020 2019 2018

자본

9,135 7,844 7,524 6,962 1,235
861 912 755

7,899 6,983 6,612
6,207

8,523

1,065
7,458



- 효율적 MD조정을 통한 매장의 최적화 및 영업 효율화 집중

- MZ세대의 트렌드 및 고객 선호도 반영한 신규 브랜드 유치

- 지속적 글로벌 명품 라인업 보강을 통한 확고한 명품 백화점 위상 강화

- 매장 영업 한계를 극복한 온라인 및 라이브 커머스 확대 등 다각적 영업 강화

- 지구단위계획 등 인허가 절차 착수 및 구체적 사업 추진을 통한 새로운 도약의 원년

- 지하7층, 지상 7층, 영업면적 약 10만여㎡ 규모

- 주주 친화 정책 지속화, 친환경 정책 및 안전 책임경영, 지역과 함께 하는 상생 경영 활동



예상 도면
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